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‘Als ons zweefvliegconcept slaagt, zijn er

straks geen windmolens meer nodig

Tjabel Daling

Wolbert Allaart wil met
het Haagse bedrijf Ampyx
Power stroom opwekken
via zweefvliegtuigen

aan een kabel. Dat levert
schone energie op zonder

"y’

horizonvervuiling.

ﬁ e oprichtervan ons
bedrijf, Richard
Ruiterkamp, heeft
aan de basis ge-
staan van onze tech-
nologie. Hij werkte
jarenlang aan de Technische Universiteit
in Delft aan experimenten om met vlie-
gers energie op te wekken. Die principes
passen wij nu toe met Ampyx, aangevuld
met bestaande technologieén uitde
luchtvaartwereld. Met deze nieuwe vorm
van windenergie is het technisch moge-
lijk goedkoper energie op te wekken dan
windmolens en kolencentrales doen.
We hebben nu al zeven prototypes ge-
bouwd. Ons eerste commerciéle model

moetin 2015 op de markt komen: een
zweefvliegtuig met een spanwijdte van
16,5 meter. Het toestel zal evenveel ener-
gie produceren als een windmolen met
een rotordiameter van vijftig meter: 850
kilowatt, genoegvoor 600 a 700 huishou-
dens. De volgende stap moet een zweef-
vliegtuig zijn met een spanwijdte van 33
meter, waardoor 3500 huishoudens in
hun energiebehoefte kunnen voorzien.
Watwij met 15 medewerkers doen, is
technisch heel goed haalbaar, vooral in

dunbevolkte gebieden zoals Australié. Er

zijn inmiddels honderden testvluchten
gemaakt in de Noordoostpolder. Elke
prototype is weer beter, sterker en lich-
ter dan hetvorige. Als ons concept een

succes wordt, kunnen we een bedreiging

gaan vormen voor de windmolenindus-
trie. Windmolens zijn dan niet langer
nodig. Wieken en torens van een wind-
molen wegen 120.000 kilo. Ons zweef-
vliegtuig aan een kabel weegt 400 kilo.
Dat levert een enorme besparing aan
materialen op en de horizonvervuiling is
veel minder groot. In de toekomst kun-

nen we ook offshoreparken oprichten op

drijvende platforms. De installatiekos-
ten daarvan zijn in vergelijking met die
van windmolens gering, omdat er geen
fundering nodig is. Dat is nog verretoe-
komstmuziek, maar we overwegen wel
al offshoreconcessies voor de Noordzee
aan te vragen. Want voordat je alle ver-
gunningen hebt, ben je tien jaar verder.

b

Ook in onze wijze van financiering
zijn we innovatief. Via crowdfunding
is bij 270 particuliere investeerders
€330.000 opgehaald. Twintig wat meer
vermogende investeerders brengen nog
eens €650.000 bijeen. Daarnaast inves-
teren het Wereld Natuur Fonds, KLM,
Schiphol en de Rabobank in ons bedrijf
en krijgen we subsidie van het Europees
% Fonds voor Regionale Ontwikkeling. We
hebben €7 mln nodig om dit duurzame
energieconcept naar de markt te bren-
gen. In de aanloopfase zijn subsidies
noodzaak, maar als we goedkoper wor-
den dan windmolens en kolencentrales
zijn die niet meer nodig.

Het streven is dat alle werknemers
met een dienstverband van ten minste
één jaar aandeelhouderworden. Het
basissalarisis bij ons relatieflaag: als
ons bedrijf een succes wordt, kunnen de
werknemers er met hun aandelen later
van profiteren. Voor (durf)investeerders
zijnwij een aantrekkelijk bedrijf: hoge
risico’s met hoge toekomstige rende-

Toekomstmuziek

menten en een bedrijf met een sterke
maatschappelijke relevantie.
‘We denken erover We hebben grote ambities en de po-
Ommwwcﬂamuﬂﬂgﬂ. te tentie van Ampyx Power is groot. Maar
: as succes is niet gegarandeerd. Techno-
maken op g@ﬁ.&.@ logisch zijn de uitdagingen niet groot
my.—ﬂ.&m.ogm. Het mw.:.E._n meer. Het grootste risico ligt in de ver-
2 g gunningen en procedures. Als dat proces
&@Gﬁhmﬂwg voorje Mﬂm te veel tijd vraagt, kunnen investeerders
vergunningen hebt afhaken. Datis een reéel risico.’

Het zweefvliegtuig van
Ampyx Power gebruikt,
netals eenvlieger, de
wind om een enorme
trekkrachtin de kabel

dertig bedrijven bezig

_zegt directeur Wolbert

‘Wereldwijd zijn zo’n

met deze technologie’,

Allaart. ‘Wij behoren tot
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Billboards
kunnen
ook vliegen

ver ZMOT is veel gezegt

vooral veel in goede-sie

presentaties — mooie

plaatjes erbij, laat dat

maar aan Google over.

Want daar komt het
begrip ZMOT vandaan: van Google. Hx
staatvoor ‘Zero Moment of Truth’ en
kan worden vertaald als ‘Je moet het
ijzer smeden als het heetis’. Als een
mogelijke koper ook maar even aan
je denktmoet je zorgen dat hij je kan
bereiken, dathij de kortste weg naarje
winkel weet, zorgen dat hij meteen het
goede verhaal te lezen krijgt. En aan-
gezien tegenwoordig iedereen een su-
percomputer met camera, dictafoon e
encyclopedie in zijn zak heeft, is er gee
enkel excuus meer om dit niét mogelij
te maken.

Hetwordt nog makkelijker als we al
maal met een Google-bril op ons hoofi
en een superhorloge rond onze pols
rondlopen. Nog even en je wordt getel
porteerd naar een winkel als je alleen :
ergens naar kijkt. Dat wil zeggen: erva
uitgaande dat winkels bestaan. Maar
na alle verwarring is daar duidelijkhei
over: winkels zijn weer helemaal in (zi
column vorige week).

Zou iemand ooit bedacht hebben d:
een vliegmaatschappij de keuze voor
marketingactiviteiten zou laten afhan:
gen van de grootte van de social-medi:
fanbase in de landen waarin ze operee
of wil gaan opereren? Drie jaar terug z«
het ondenkbaarzijn, nu is het een feit.
KLM claimt de hoogste onlinegroei in
ticketverkoop te zien in landen waar h
de meeste Facebook- en Twitter-activif
ten heeft. Daarvoor moet het wel in tie
talen ruim 30.000 berichten per week
beantwoorden. Als KLM op zoek gaat
naar nieuwe bestemmingen wordt in ¢
zoektocht steeds meer gekekennaarh
internetgedrag van het nieuwe land.

En eris nog een interessantverschijr
sel. Reclamebudgetten van KLM worde
steeds meervan offline (televisie, bill-
boards) overgeheveld naar online (soci:
media, Google, betalen voorleads van
vergelijkers). Ditis nog niet bijzonder, 1
zien dat overal. Maar eris meer. Wantw
merkt KLM als er een nieuwe viucht ge
pend wordt op een relatiefkleine beste
ming zoals Alesund in Noorwegen? Prc
centueel is er dan een grote toeloop var
digitaal verkeer naar de KLM-site in No
wegen, met specifieke belangstelling v«
Alesund als vertrekplaats. De verklarii
heeft alles met ZMOT te maken. Want
op de grond wordt een KLM-vliegtuig
gezien, door een zeisende Noorse boe
Hij ziet dat KLM op Alesund vliegt, en
over twee weken tien jaar getrouwd. H
pakt zijn telefoon, gaat naar KLM Noc
wegen, tikt Alesund als vertrekplaats
in envindt binnen de kortste keren dz
er twee keer per dag een vlucht vertrek
naar Amsterdam. Twee tickets wordei
geboekt.

Hetvliegtuig is het nieuwe billboard
geworden. Is de onderkant van de vieu-
gels en de romp eigenlijk al beschilder




